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中国跨境电商第一展



中国跨境电商交易会

中国跨境电商交易会

集权威性、专业性、国家级、

国际性于一体，以链接中国

供应链和全球消费需求为宗

旨，创办以供应商为参展主

体的跨境电商全生态链展会。



中国跨境电商交易会

中国跨境电商交易会，坚持供应商占比80%，供应链为王，每年3月在福州举办，

自2021年起已连续举办三年，累计参展企业超万家，涵盖全国20多个省市60多个

特色外贸产业带，参观人次超50万人次，累计达成意向成交金额超100亿美元。



部分合作伙伴



中国跨境电商交易会
官方认可·行业认可·国际认可



官方认可

2023年6月20日，商务部印发《自贸试验区

重点工作清单(2023-2025年)》，其中点名

“办好中国跨境电商交易会”



行业认可

2023年4月24日，中国国际贸易促进委员会发布《中国展

览经济发展报告(2022)》，报告将中国跨境电商交易会作为

典型案例，并评价“2022中国跨境电商交易会

成为享誉业内的中国跨境电商第一展”。



国际认可

2023年11月4日，

中国跨境电商交易会获得UFI认证，成为

全国跨境电商界首个获得UFI认证的展会，

标志着中国跨境电商交易会在国家级展会的基础上，

正式进入国际品牌展会的行列。

UFI是国际展览业协会(Union of International Fairs)

的简称，作为全球最具影响力的会展业协会之一，是

迄今为止世界展览业最重要、最有权威性的国际性组

织。经UFI认可的展会，是高品质贸易展览会的标志。

一个展会若想获得UFI认证，其展商观众数量、质量、

展会规模、举办历史等数据均需达到严格的标准，同

时经过专业审计公司的审计。



中国跨境电商交易会
2021-2023三年·创新引领



2021年春季
疫情背景下的天时地利人和

首届中国跨交会

全国首创 规模全行业空前

全国供应链集合 效果佳口碑好

以供应商为主体的跨境电商全生态链展会

供应商占比达80%

◆ 特色

累计参观客流总量达13万人次

达成意向成交金额超35亿美元

◆ 成果



第二届中国跨交会

2022年春季
中国跨交会经受住考验

决定重启到举办只10天

多方面创全国第一
⚫ 作为数字外贸平台

⚫ 连续两年办展规格

⚫ 连续两年展会规模

⚫ 连续两年买家数量质量

⚫ 连续两年展会成效

参展专业客商逾5.5万名

达成意向成交金额超30亿美元



第三届中国跨交会

2023年春季

首创“出海选品”“内外联动”

买全球·卖全球

供应链展位规模保持80%

涵盖全国20多个省市60多个产业带

首次提出带领100万中国跨境电商卖家

赴海外展双向选品

中国跨交会“起于中国，但不止于中国”



中国跨境电商交易会
2024·重磅升级



以中国跨境电商交易会为基础

打造“3·18中国跨境电商节”

多角度、多层次丰富和扩展

中国跨境电商交易会的内涵和外延

从办展到造节

3·18中国跨境电商节



3·18中国跨境电商节

9

4
1 分场：米多多数字出海创新中心

海外主宾国专区01 主宾省市专区02 人才专区03 跨境电商直播专区04

展

赛

人

中国跨境电商交易会 会 跨境电商闽江论坛 产 全国潜力产业带

Fair KWA
跨境电商新秀赛

节 跨交会之夜 书 跨境电商福州蓝皮书

全国知名财经人士 奖 年度跨境创新产品大奖
TOP30出海领军人物奖

物 吉祥物“福榕融”



部分参展产业带



新增六大展区

家居家饰日用
消费品展区

3C电子家电
展区

鞋服纺织箱包
体育用品展区

礼品工艺品文创
展区

跨境电商服务商
展区

跨境电商平台
服务商展区

产业带及综试区
展区

储能设备展区 母婴玩县展区 美妆个护展区

五金汽摩配件
展区

宠物用品展区 珠宝时尚配饰
展区

新增六大展区

选品为先 交易为重

产业带+跨境电商：20多个省市60多个外贸特色产业带



全新展区规划



大步迈向国际化

跨境向东盟 · 电商下南洋



迈向国际化

人：

批量引进东南亚网红

批量引进东南亚卖家

批量引进东南亚本土服务商



迈向国际化

货：

批量引进东南亚供应链



迈向国际化

场：
设立国际产品展区

设立海外网红直播专区
海外媒体推广预热





阳春三月，跨境有约

有福之州，邀你共赴


